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在抖音，感受不一样的旅行
2 0 2 1 年 , 国内名山 、小镇、 高空中的民族风土人情成了抖音用户的广泛关注焦点  
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城市文旅形象品牌重要传播阵地趋势
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项目分析Part One



目 标 分 析
1.介绍特色美食、景点，将该区域乡村文化传播到全国。
2.寻找账号定位方向，建立运营特色，成为各区级文旅宣传号的标榜。
3.面向区域居民 -留存账号基础忠粉；前期舆论互动引导，形成忠粉群落。
4.增加账号热度，互动量，成为城市第一文旅宣传号。
5.利用抖音小店、抖音直播助力乡村产品展现与销量。



部 分 线 上 媒 体 现 状
官方公众号：
今日城区（视频号同号）发布内容以本地新闻为主视频号内有 140 部作品，内容为绕本地热点新闻、传统项目、
美丽城区（视频号同号）：文章内容以本地热点话题、新闻为主；视频号有 21 部作品以本地传统美食为主
个人运营的公众号：
发现城区（视频号同号）：本地吃喝玩乐推荐号，资讯广告发布矩阵。
城区潮生活（视频号同号）：本地新闻资讯发布，优惠商家发布矩阵

官方抖音号：
美丽城区 : 作品 55 部作品，内容以本地特色美食，非遗项目为
主的纪实类宣传片。
穿越人海去拥抱你：发布作品围绕本地不一样话题挑战赛，账号暂时没有更全面的规划

个人运营的抖音号：
发现城区：与本地商家合作，发布本地好吃好玩好康的事物
城区潮生活：与本地商家合作，发布本地好吃好玩好康的事物：
城区老友记：发布本地热点资讯 / 交通讯息及奇闻趣事



结合诉求与现状得出以下建议 :

美食探店类、风景纪实类、新闻资讯类的宣传媒体目前存在较多。
建议以情景剧作为账号运营特色，通过趣味种草将本地特色、本地文化推广出去
户外体验及主题线路规划，使受众能够身临其境的体验本地山水，前往本地拔草。

作品属性：

趣味情景剧 户外体验 线路规划
新媒体宣传缺少的属性类型，在抖音中存在大量的受众需求。



Part Two运营规划



“ “

矩阵定位
推送区域
目标受众

乡村文化宣传

STEP.1 某沿海城市及附近城市
STEP.2 大湾区城市
STEP.3 全国重点城市

基础：本城区居民  覆盖：某沿海城市居民  拓展：全省亲子家庭、夫妻情侣、学生群体垂直：文旅类户外活动爱好者

推送内容 本地热门项目、冷门特色项目、深度游城区、慢游享本地、特色线路玩法推荐

IP 及商家合作联动 结合本地 IP 项目，为本地文旅发声如：龙舟赛、水上婚嫁、温泉季等项目的活动宣发联动文旅及文创商家，开展线上系列活动与线下的快闪活动

本地特色情景剧、系列玩法攻略、文旅领域深度体验账号

某沿海城市

自媒 体 矩 阵 规 划



穿越人海去拥抱你媒体矩阵季度运营主题

11月主题：感受本地秋天
12月主题：温泉养生季

2021 年 1月
主题：你好 2022！

情景剧：《谁说某沿海城市没秋天》系列三部曲户外体验：《走最清幽的路，看最靓丽的景》路线规划：周末两日 - 感受本地秋天
情景剧：《寻找本地最美仙女》系列三部曲户外体验：《清晨静听溪水，再煮一杯清茶》路线规划：向西游记 · 本地可以这样玩

2021 年 2月
主题：传统年味在本地

情景剧：《本地变迁的这些年》系列三部曲户外体验：《翻山越岭，教你野外实用技能》路线规划：元旦 3天假期，听我安排就对啦

情景剧：《最怕过年走亲戚》系列三部曲户外体验：《夜间慢跑，这些知识要知道》路线规划：过年行大运！mark住这些地点

参考主题：



多元推送平台，建立品牌宣传矩阵
提升品牌文化传播渠道、受众、覆盖度



媒 体 矩 阵 - 六大平 台 运 营

视频类平台：

文章类平台：

其他人气平台：

内容类型：趣味短片、户外体验、攻略玩法

内容类型：活动资讯、户外知识、攻略玩法

内容类型：活动剪辑图文笔记，视频笔记



抖音运营
日  常  运  营  建  议

建立专属蓝 V页面

视频聚合
项目展示、美食展示、特色产品

认证昵称搜索前置 

认证昵称锁定唯一 活动 
抖音超级话题

导流
电商页面、促销详情页

身份 
蓝 V认证



• 搭建抖音小店，为品牌方、商家等提供的电商平台，帮
助拓宽内容变现渠道，打造品牌营销阵地，粉丝沉淀，
提升流量的价值。

• 开通精选联盟，设置佣金，让达人、明星助力分销商品；
也可以商家出单，达人赚取佣金。

• 实现内容营销+粉丝营销，种草、复购链条通畅。

开通抖音小店，扩宽变现渠道 
KOL 、 KOS 分销玩法——助力品牌营销增长
抖音运营
日  常  运  营  建  议



评论区选择部分用户评论进行回复，使抖音号形象更加活泼、亲民。

评论互动
抖音短视频吸引力法则

抖音运营
日  常  运  营  建  议



今日头条
日  常  运  营  内  容

主页搭建 常态图文稿 微头条

根据节日、时令、内容等策划主题，定制图文稿。  热点重点话题，另以微头条的方式再输出设计主页版式，统一头图风格



高层上头条
1.邀请高层领导或文化大咖上头条，为本
地代言。
2.访谈视频同步发布西瓜视频、微信视频
号，多渠道分发。

今日头条
日  常  运  营  内  容



微信视频号运营
日       常       运       营       内      容

按内容类型设计封面图统一主页作品头图风格 

主页设计 视频剪辑 舆论监控
采用拍摄素材，创意剪辑成合适视频号平台内容，获取更高热度。

专人负责评论区监控，及时对不真实、恶意评论作出反应。



Part Three亮点内容



结合本地热点及人文，创作一系列趣味剧集。以大湾区的后花园出发点，将具有本地特色的粤文化传播推广到全国其他城市。
情景剧类： 亮点内容

剧情故事主题参考：
1. 《寻找某沿海城市的秋天》
2. 《过年走亲戚必备技能》
3. 《这些年本地的变迁》



本地一个被山水围绕的城区，打造的作品更能贴合山水。跋山涉水、专业攻略是这个垂类的吸粉之处。跟随领域达人的脚步，透过镜头轻抚山顶美景、品尝山间清泉、感受本地的不一样。

领域达人深度游城区： 亮点内容
活跃在某沿海城市的户外达人推荐



本地每个传统节日都它独特的展示形式，每个季节都有特色美食。本系列将结合本地特色的吃喝玩乐，打造多条本地的特色游玩线路，供受众进行假期计划的安排。

线路攻略类：
线路攻略主题参考：周末两日 - 感受本地秋天过年行大运！mark住这些地点本地最美乡村经典徒步行

亮点内容



慢游城区 一村一视频： 亮点内容
参考范例：示例村
示例村的‘吃糍’文化，你知道吗？
‘濑糍水’‘虾米糍’‘镬边糍’‘叶仔糍’
为什么本地人那么爱吃‘糍’
什么是吃‘糍’呢？跟我来看看吧！
视频内容结构：
1 ）示例村的‘糍’文化是什么
2 ）示例村出名的‘糍’有哪些
3 ）哪里有得吃



本地好物 直播助农： 亮点内容
直播形式：美女主播 / 村长讲解+ 特产介绍

直播预告 直播引爆 直播推流 总结
直播链路：

1.“ 一村一品”认识本地农产品（助农促销）
2. 在直播间中完成本地农产品购买
发布平台：抖音直播 
今日头条 /微信 /微博预告 /总结



让世界知道这座城乡村振兴报道： 亮点内容
# 让世界知道这座城 # 乡村振兴图文报道。
村村不同，采用实拍视频 + 文案的形式，
在不同渠道推广本地特色乡村文化、人文村景；
采用图文报道形式，挖掘各村人物与图片背后
的故事。
发布渠道：抖音、头条号、微信号



民生实事

共建美好家园 本镇民生实事成绩单暖民帮帮团 -助力民生事

2. 本镇建设大事记

本镇民生实事三板块

1. 本地政策方针早知道

3. 本地群众能量榜

1. 诉求有门路
2.暖民办实事
3.解决民生事

2. 乡村改造报告单
1. 民生实事成绩单



共建美好家园
一、本地政策方针早知道

多平台宣发本镇各类大事、项目，工作方向等镇内相关工作，形成本镇政务、民生信息的发布矩阵。
内容形式：结合视频素材、图片素材、新闻稿、原创文稿等，制作短视频和图文信息稿。
传播平台
传播平台：抖音、今日头条    ； 更多平台：微博、公众号

头条图文稿参考 抖音视频参考



共建美好家园
二、本镇建设大事记

1.通过长图的形式，记录本镇从古至今发展建设的点点滴滴。
2.宣传片：旧素材和新采集视频相结合，展望未来。制作本镇乡村振兴宣传片
传播平台：抖音、西瓜视频、微信公众号
长图稿参考



共建美好家园
三、本地群众能量榜

采访本镇热心村民，匠人，好人好事等正能量故事，制作图文稿或短视频，定期进行内容发布。设置能量榜单，结合线上H5,线下投票点进行投票评选，选出年度本镇最具正能量人物，进行包装宣传。
传播平台：抖音、头条号、微信公众号；线下宣传位、投票点。

参考：



暖民帮帮团 -助力民生事
一、诉求有门路

创建接收端口，接收镇民求助信息，进行信息收集，安排采访工作。
线上收集端口：电话热线、邮箱、公众号线下收集端口：意见箱、指定地点

参考：
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